
BUNDESHEER 2022

Das neue Jahr beginnt durchwachsen: 2022 verändert die Medienlandschaft. Kurze Videoclips bestim-
men die Soical Media... Reels, TikToks und Shorts heissen die neuen Formate. Hier werden trendige 

Musikstücke mit eigenem Videomateral verbunden. Bundesheer ist mit einem Versuchskanal auf TikTok 
online gegangen. Die Zugriffszahlen des ersten Monats können sich sehen lassen. 

Die großen Social Media Anbieter haben zu Jahresanfang „Karteileichen“ zu entsorgen. Dies führte zu ei-
nem Abgang an Followern. Die Spitzen der Abokündigungen fanden um den 4. Februar, sowie 17. und 18. 
Februar statt. Olympia hat hier zu einem erhöhten Aufkommen an Sport-Postings geführt: User waren über-
sättigt und haben die Bremse gezogen. Eine hohe Anzahl an ehemaligen Followern haben auch unseren 
Facebook Channel auf „stumm“ gestellt. 

Die Kampagne des „Jagdkommandos“ hingegen hat mit sendefähigem Material wieder unseren USP 
hervorkehren können. Interaktionszahlen steigen, selektiver Zugang zu einer Sondereinheit regt Kommen-
tare an. Für März sind auch Reichweiten für die Drehtage Atterssee und TÜS zu erwarten. 
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